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Das Team

Das Osminog Sailing Team ist ein professionelles Offshore-Segelteam welches sich
im Aufbau befindet und an internationalen Hochseeregatten (Vendée Globe, The Oce-
an Race) teilnehmen soll.

Das Team vertritt die Rolle eines Underdogs, der neu im Regattageschdaft ist, frischen
Wind in diese etwas verstaubte Szene bringt und dabei neue Zielgruppen anspricht.
Das Wort ,Osiminog” ist die deutsche Ubersetzung des russischen Worts ,Krake".

Das Segelteam verflgt Uber 4 Skipper und eine Shore-Crew von 15 Personen, die sich
um Belange des Team-Managements sowie der Offentlichkeitsarbeit kiimmert.
Materielles Kernstlck des Segelteams ist ein 60 Fuls (ca. 18 Meter) langes Segelboot
der IMOCA-Klasse, welches zur Teilnahme an den genannten Offshore-Regatten be-
rechtigt ist.
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Route der Hochseeregatta The Ocean Race 2022-23
© https://www.theoceanrace.com/en/route html



Zielgruppe

Das Team soll neue Zielgruppen als Zu-
schauer fir den Segelsport begeistern.
Die Mitglieder dieser Zielgruppe sind pri-
mdr junge Menschen im Alter von 16 bis
29 Jahren.

Sie interessieren sich fur andere Vereins-
sportarten, sind aber mit dem Segeln
bisher wenig in Kontakt gekommen oder
halten den Segelsport fur elitdr und damit
unzugdnglich.

Das Osminog Sailing Team soll dieser
negativen Erwartungshaltung entgegen-
wirken, indem es Segeln als nahbaren,
abenteuerlichen und spannenden Team-

sport darstellt. Das Team positioniert sich
dabei als revolutiondrer AulRenseiter im
Vergleich zu anderen bereits etablierten
Teams.

Eine sekunddre Zielgruppe findet sich in
den Sponsoren, die das Segelteam zum
Aufbau bendtigt. Anders als bei vielen
anderen Teams gibt es keinen namensge-
benden Hauptsponsor sondern das Spon-
soring soll unter mehreren Sponsoren
aufgeteilt werden.

Leistung

Abenteuer

Revolution
OSMINOG
Sailing Team
Team
Malizia
Team
Hugo Boss
Etablissement

OSMINOG und weitere Offshore-Teams
im Positionierungskreuz



Logodesign

Das Logo soll das Osminog Sailing Team deutlich von anderen Segelteams abgrenzen, die
Kernwerte Revolution und Abenteuer vermitteln und eine junge Zielgruppe ansprechen.

Das Logo ist als Wort-Bildmarke konzipiert. Die Wortmarke besteht aus dem Teamnamen ,,0S-
MINOG" in Majuskeln sowie der Ergénzung ,sailing team®, die helfen soll, das Logo beim ersten
Kontakt einzuordnen.

Bildmarke ist der Tentakel eines Kraken, der sich im Comic-Stil um die Wortmarke schlédngelt.
Der Tentakel kann in der Gestaltung auch als Key Visual verwendet werden.
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Der Teamname ist als Wortmarke in der Comic-Font ,,Action Comics* geschrieben, welche einen Kontrast zur Gestaltung anderer
Segelteams bieten soll.

Die Ergéinzung ,,sailing team“ ist in der schlicht-modernen, geometrischen Groteskschrift ,Halcom Bold“ gesetzt, welche dafir
sorgen soll, dass das Logo nicht als zu ,trashig” wahrgenommen wird.




Logo-Richtlinien

Die folgenden Richtlinien sind bei der Verwendung des Logos einzuhalten.

Hintergrund

Das Logo muss auf einem weiBen Hintergrund verwendet werden, damit es deutlich
erkennbar ist.

sailing team

Abstand

Das Logo soll im Vergleich zu anderen Elementen fett wirken. Wenn moglich ist des-
halb nur ein schmaler Abstand zu anderen Objekten einzuhalten.

Der optimale Abstand betrdgt dabei die Ldnge/Breite des kleinen Buchstabens a aus
dem unteren Schriftzug. Gemessen wird dabei jeweils vom linken bzw. rechten Rand
des Osminog-Schriftzugs sowie des Tentakels. Eine Ausnahme bietet das rechte obere
Ende des Tentakels, dieses darf gemdfR der obigen Abbildung angeschnitten werden.
Dieser Abstand ist nicht zu unterschreiten.

Vom oben definierten optimalen Abstand darf abgewichen werden, wenn das Logo al-
leinstehend auf einer grofsen Fldche verwendet wird.

Entsattigte Version

Eine Schwarz-WeilRe Verwendung des Logos ist zu vermeiden.
Ist dies unmoglich, muss die folgende Version verwendet wer-
den.




Schriftarten

Fiir die Gestaltung des Logos wurde die Font Action Comics gewdhlt. Als Hausschrift wurde die Font Halcom gewdhlt. Der serifenlose Stil soll schlicht und
Die Schriftart findet sich nur in der Wortmarke des Logos wieder und modern wirken und im Kontrast zum Comic-Logo stehen.
soll nicht an anderer Stelle verwendet werden.

Uberschriften: Halcom Black

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

FlieRtext in Publikationen: Halcom Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Wichtige Begriffe oder Textpassagen werden zum schnelleren Textverstdndnis mit der
Halcom Bold hervorgehoben.




Corporate Colors

Die Farbpalette baut auf den hdufig im maritimen Kontext verwendeten Farben Rot,
Blau und Weil3 auf, die beispielsweise in der Flagge des Bundeslandes Schleswig-Hol-
stein vorkommen. Um den jungen, revolutiondren Aspekt zu betonen, sind die Farben in
grellen Tonen angelegt.

Die Palette wird von reinem Schwarz sowie dem etwas blasseren Farbton ,Tentakel-

lachs” ergdnzt.

Tentakellachs
RGB 255, 196, 217
CMYK O, 23,15, 0

Schwarz
RGBO, 0,0
CMYK O, 0, 0,100

Weil3
RGB 255, 255, 255
CMYKO,0,0,0

Anwendung der Farben

Fur Hintergrinde

Fur grolsere Farbfldchen, farbige Hinter-
grinde. Kann in Verbindung mit dem Key
Visual als Trenner verwendet werden.
Kann in Uberschriften oder zum Akzen-
tuieren von Titelbeschreibungen genutzt
werden

Akzentfarbe fur kleinere Flachen

Verwendung nur im Logo

Fur Schriften und Uberschriften




Key Visual

Als Key Visual kommt ein blauer Tentakel zum
Einsatz, der auch im Logo vorhanden ist.

Farbe: Innen wellenblau, Saug-
ndpfe tentakellachs, schwarze
Outlines.

Form: Wellenformig gebogen,
mehrere Kurven maoglich, aber
maximal in S-Form gekrimmt.

Hdufigkeit: Das Key Visual darf
auf einer Publikation nur ein-
mal zur gleichen Zeit sichtbar
sein. Der Tentakel findet sich
dementsprechend maximal
zwei Mal auf einer sichtbaren
Seite (Logo + Key Visual). Hat
eine Publikation mehrere Sei-
ten, die nicht gleichzeitig sicht-
bar sind, darf der Tentakel auch
mehrfach verwendet werden.

Position: Muss vom unteren
oder einem der seitlichen Ran-
der in das Bild hineinragen und
dabei angeschnitten sein.

Optionale farbbliche Ergédnzung:
Es ist moglich, das Key Visual
durch eine rote Farbfldche zu er-
gdnzen. Diese Liegt auf einer Sei-
te des Tentakels und flhrt dessen
Wellenform Uber der Tentakel-
spitze fort.




Visitenkarte

Die Visitenkarte soll vor allem zur Sponsorengewinnung verwendet werden.
Sie wurde in aufklappbaren Ldangsformat angelegt, um auffdlliger zu wirken.

Mockup
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AuBRenseite

sailing team

Logo: fett platziert aulsen auf der Karte.

Innenseite

Frieder Griem
Team Manager

Tel: 0431 245356
Mail: team@osminog.com

Infos zur Person: Reduziert auf Blro-
Telefonnummer und Mail.

Darunter ist Platz, um eine Handy-
nummer ,spontan” aufzuschreiben,
und damit personliche Ndhe zu ver-
mitteln.

Portrat: Bild in Segelsituation. Bildspra-
che: jung, lustig, Ubertrieben. Person muss
erkennbar sein. Farben: Blau und Rot do-

minieren. Leichte Blautdénung Uber dem
Foto. Uberlagert von Tentakel-Key Visual.



Briefbogen

Logo: Uber der Adresszeile platziert.

Spaltenlayout: 4 Spalten. Rechte
Mockup Spalte wird fur Platzierung des Key
Visuals freigehalten.

sailing team

Dsmingg Sailing Team, Beispiclstr. 5, 38855 Werrigerode

n
eter Fullmann
Ibert-Bartels-Str 34
8855 Wernigerode

salling team

Osminog Salling Team, Belspllstr. 5, 38355 Wernigerode
An

Peter Fullmann

Albert-Bartels-Str 34

38855 Wernigerode

ehr geehrter Herr Petersen

Otae nullupid eserum quilaturit elit lam reicti officatemn et arumet fuga. Net optati

onse aut guiatur, omnis gate lacesenit guos eicaest, siminulpa nensero officil iquia-

Sehr geehrter Herr Petersen,

e tecture sam evendan diciis inciae culparc ipiscid untjw luptiunt aperit laboribus,
Otae nullupid eserum quiaturit elit lam reicti officatem et arumet fuga. Net optati ui quod guis veliquas delod rem guatur? Uciat ommadiciis restiature pere nias e

conse aut quiatur, omnis eate lacesenit quos eicaest, siminulpa nonsero officil iquia- - . - PTR .
g 2 2 &l uj bea nia cum, se etur repriovidunt ex et qui ditia cug islex et mos el et guaturep

tecture sam evendan diciis inciae culparc ipiscid untium voluptiunt aperit laboribus,
el estotatas volorum ut labdrias re velorup tatecuptam etur, accum dolorerit atem:

ide min nem destium et offigji ssedit et jum sit magni entur?

sles volorpore poreiciur?

qui quod quis veliquas dolor rem quatur? Uciat ommodiciis restiature pere nias et

qui bea nia cum, se etur reprovidunt ex et qui ditia cus is ex et mos el et quaturepe

vel estotatas volorum ut laborias re volorup tatecuptam etur, accum dolorerit atemo .
Temqui temporem exerunt emolorest vel

vide min nem destium et officii ssedit et ium sit magniam entur?

Temqui temporem exerunt emolorest vellabo reriorem aspeles volorpore poreiciur?

ullit fugitatio et pa conem|eari dolupti sum ut bm,ggjm idelendit mintin et et lae

uae corias commelo recaborio odio blaborectas in perciae cept: itatias

Nullit fugitatio et pa conem eari dolupti sum ut hilitem idelendit mintin et et laed

quae corias commolo recaborio odio blaborectas in perciae ceptatem dolor sitatia-

tur? Quiam, as acidendit etum quiatur, solorrore voloribus ant.
Siminve ndaeri alit lique molor sit hillaborrum quasperciur adipictum nis rernatio et

pro et, sit, cus doles es aut fugiandendis delisit.

iminve ndaeri alit ligue

T}

[ tur? Quiam, as acidendit etum quiatur, solorrore voloribus ant.

¢ sit hillaborrum guasper:

ro et, sit, cus doles es 3

iur adipictum nis rernatio e

t flgiandendis delisit

Herzliche GriBe,

i

Christian Pritsch
Team Manager

erzliche GriBe,

Key Visual: Ragt von rechts unten in
die Seite. Darf keinen Text Uberde-
cken.

— RO

hristian Pritsch

Team Manager

i Kiel Handelsregister
DE 3483 9348 3409 4943 Amtsgericht Kiel
BIC: 00234123 HRB 004538

Seite 1/1

Osminog Sail
Saling 1
24668 Kiel

minog Satling Teanm [Fetefor: 492357404 reissparkasse Kiel landelsreg iteH1
aling 1 Fax: 0234 4552234 DE 3483 9348 3409 4943 IAmtsgericht Kiel
24668 Kiel ail: info@osmineg.com : 00234123 004538
Minog,com

Info-Zeile: Adresse und Bankdaten
unten platziert.
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Bootsgestaltung

Key Visual: Fortlaufend auf
K vorderem Rumpf und Vorsegel.

Bootsname: Klassisch vorne
am Rumpf platziert.
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IMOCA-Klassenzeichen: Gemdl3
Vorschriften am GrofRsegeltop.

Sponsoren

Sponsor
Stufe 1l

Stufe 2

Kiel und Foils: In Kontrastfarbe

Doktorfischblau.

Logo: Mittig und leicht ange-
schnitten auf Grof3segel.

Sponsorenfldchen: Ein Haupt-
sponsor auf dem Vorsegel.

Bis zu vier Sponsoren der Stu-
fe 2 auf dem Grol3segel.



Kleidung

Aufbauend auf den vorangegangenen Richtlinien ldsst sich die Team-Kleidung gestal-
ten. Bei der Wahl der Kleidungsstucke soll fiir den Segelsport eher untypische Klei-
dung beriicksichtigt werden: Hoodie statt Pullover, T-Shirt statt Polohemd, Sneaker
anstelle von klassischen Segelschuhen.

sailing team
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Ende

Frieder Griem

Sommersemester 2022

Medien- und Spiele-Konzeption
Spezialisierung Corporate Design
Hochschule Harz



